Meubelbeurs Brussel - Persdossier
De Meubelbeurs Brussel: een business-event

Het is een hele uitdaging om in een crisisperiode een beurs voor te stellen die aan de verwachtingen voldoet… De 300 exposanten hebben er alvast zin in. Zeven goedgevulde hallen, een nieuw project, een opvallende campagne, een chic magazine, een trendy beursvloer. Een breed, gevarieerd en uiterst commercieel assortiment. Een efficiënte segmentering en een sfeervolle ambiance. Een hoog percentage buitenlandse deelnemers ─ en een groot aantal buitenlandse bezoekers.
Ook in tijden van crisis: een springplank naar exportmarkten

De aantrekkingskracht van Brussel is in de eerste plaats geënt op het aanbod: het is een compacte beurs, met een rijk gevarieerd aanbod. Toonaangevende Europese fabrikanten kiezen voor Brussel om hun nieuwe collecties te tonen. Dat is natuurlijk een enorme eer en een bevestiging van de kracht van Brussel. 

De tijd dat alles kan, is voorbij. Ook beurzen worden in vraag gesteld. De meeste bedrijven maken strategische keuzes. Maar beurzen blijven een krachtig marketinginstrument en een springplank naar exportmarkten. Bedrijven willen en moeten de juiste beurzen selecteren. Dat is niet altijd gemakkelijk. 

De industrie tracht de crisis het hoofd te bieden door verbetering en verbreding van het aanbod, door het aanbod beter op de vraag af te stemmen, alerter op de markt te anticiperen, en door gas te geven op de buitenlandse markten. Hierbij vormt de Meubelbeurs een belangrijk platform. Het commerciële draagvlak is bepalend voor de kracht van onze beurs. Deze commerciële kant is voor de bezoekers van primordiaal belang. De belangrijke inkopers uit de ons omringende landen zijn aanwezig. Het opbouwen van langdurige relaties met deze inkopers is voor beide partijen van essentieel belang. Dit is de nieuwe hoofdrol van een compacte en toch internationale beurs als Brussel. Megabeurzen kunnen deze rol veel moeilijker op zich nemen. Voor tal van exposanten openen zich hier nieuwe afzetperspectieven, vooral in het buitenland.

De Meubelbeurs Brussel: tot in de kleinste hoekjes gevuld…

De exposanten hebben vertrouwen in de goede afloop van de beurs. Ze zijn dan ook bijna even talrijk als vorig jaar - een kleine 300 exposanten.
59,7% van de totale oppervlakte wordt ingenomen door Belgische exposanten, zij het niet altijd met producten ‘made in Belgium’. Nederland is in aantal lichtjes gedaald, maar blijft met zijn 13,7 % aandeel op de Brusselse beursvloer, de koploper. De tweede belangrijke groep exposanten is Duitsland, dit jaar weer gestegen van 9,6 tot 11,5%. Daarna volgt Italië, dat ook goed is voor een stijging: van 6,3 tot 7,5%. Daarentegen is de deelname uit Frankrijk lichtjes gedaald, maar die uit Polen juist toegenomen. De exposanten uit andere landen vertegenwoordigen ongeveer 7,5%.
Ondanks het bewust schrappen van Hal 2 en Hal 10, is de verhuurde standruimte (netto beursoppervlakte) met amper 3% verminderd. Dat betekent dus dat de hallen bijzonder efficiënt, tot op de laatste vierkante cm gevuld zijn.
Liever dat dan lege plekken…
Ongepast enthousiast?

Ongeveer 20.000 bezoekers worden verwacht, waaronder meer dan de helft uit het buitenland, net zoals vorig jaar. We verwachten evenveel Nederlanders als vorig jaar, ondanks een relatief zwakke marktsituatie; meer Fransen, waarbij de recente verschuiving van de Meubelbeurs in Parijs niet vreemd is. En ook weer wat meer Duitsers, meer Ieren, meer Noren en waarschijnlijk meer Engelsen. Daarentegen verwachten we een zwakkere opkomst van Centraal Europa. Rekening houdend met de toenemende concentratie in de meubeldistributie, gaan we uit van een vrij optimistische prognose. Maar laat ons niet te veel vooruitlopen op de feiten.

De Belgische meubelindustrie: weerbaar en slagvaardig
Zoals steeds is de Belgische industrie prominent aanwezig, en slagvaardiger dan ooit. Niet alleen de grote namen zoals Mintjens, Recor, Mecam, Rom, Passe-Partout, Neyt, up2date en anderen in Hal 5 met hun grote prestigieuze standen. Samen met Meubar in Hal 3 en Hima in Hal 9 bepalen zij een groot deel van het legendarische Belgische exportvolume. Ook in het moderne en design segment in Square en Hal 4 vinden we namen als De Wulf Selection, Sicame, Neo Cocoon, MDR Decruy, Mobitec, Thor, Zet. Een grote variëteit aan actuele producten, met één grote gemeenschappelijke noemer: authentiek, betrouwbaar, vindingrijk.
De Belgische slaapsector is wakkerder dan ooit. Getuige hiervan is Brussels by Night, waar met uitzondering van de groep Recticel, zo goed als alle grote namen hebben ingetekend: Acro Bedding, Anker Bedding, Boone, Elsach, Fitnite, Hilding, LS Bedding, Polypreen, Recor Bedding, Revor, Van Houdt, Van Landschoot, Veldeman Bedding. We houden zelfs enkele verrassende nieuwkomers in petto: Rako, Ergomat, Box d’Aparto.

De Belgische industrie maakt een vuist, zet zijn tanden stevig in de Belgische markt en in de export naar de ons omringende landen, zeker nu de export naar de niet-euro landen terugvalt. 
Veel nieuwe exposanten

Elk jaar opnieuw zijn er toch enkele exposanten die, meestal omwille van een veranderde marketingstrategie, afhaken. Zo betreuren we dit jaar de afwezigheid van Candy/Carina, Welle, Meubitrend, Venier, en in Brussels by Night Kreamat, Simmons, Robusta, Dunlopillo en de groep Recticel – hoewel vooraf geweten was dat ze in 2007 en 2008 enkel deelnamen om de jubilea van Lattoflex en Olivier Strelli for Beka te vieren. We missen ook enkele Franse exposanten die afhaakten voordat de verschuiving van Parijs bekend was. Vervolgens was het helaas voor hen te laat om nog naar Brussel te kunnen uitwijken. 
Daartegenover kunnen we ons roemen op de comeback van gerenommeerde firma’s als Willi Schillig, Nolte Delbrück, Alberta, Home Spirit (Dodo) en NDJ. En zelfs Rauch, Spinder en Chita die na jaren afwezigheid terug present zijn. Musterring zorgt voor extra uitstraling. 
En dan zijn er de echte nieuwkomers die voor de allereerste keer in Brussel exposeren. We noemen de belangrijkste: Doimo, Altoni, Dorelan, Tonin Casa, Novecento, Delta Salotti en Glamour Sofa met Bruma Salotti uit Italië. Goretti, Svedex, Henk Schram, en Javorina uit Nederland. Sicame, Pifu, Fandec, Diamond Spring Company met Fitnite, Rako, Box d’Aparto, Ergomat, Sferato, Rive Bleue, Young Sit, Jooken en Deman uit België. Parisot, Tujague, Meubles du Menhir uit Frankrijk. Zo wordt toch ongeveer 14% van de standoppervlakte ingenomen door firma’s die er vorig jaar niet bij waren. Dat wil zeggen: er is voldoende stabiliteit en continuïteit, en telkens weer is er voldoende ruimte voor nieuwe gezichten. 
Enkele uitschieters
Er is zoveel te zien en te beleven dat het haast gevaarlijk is om er enkele namen uit te pikken.

Opvallend is eens te meer Boone met een vrijstaand opklapbed, met een echte zit- en slaapfunctie. Hiervoor werd een samenwerking aangegaan met Mecam die garant staat voor een hoogwaardig zitcomfort.

Een anders-dan-ander kinderkamerconcept is te bewonderen bij Vipack: de Simple collection, een ontwerp van het Poolse designtrio Timoore. 

De groep Steinpol pakt zeer groot uit en treedt aan met verschillende merken, waaronder het modieuze Esprit Home.

De groep Polinova – Zehdenick presenteert nu ook het jong wonen programma Megapol.

La Nuova Casa die vorig jaar letterlijk en figuurlijk voor een grote verrassing zorgde, springt weer uit de band met trendy zitmeubelen en originele gestoffeerde bedden.

Mysterieus: het stoomgedroogd eiken van Van Houdt, een uniek procedé. 
Mobitec slaagt er weer in met zijn tafels en stoelen de show te stelen.

Ethnicraft, of hoe een etnisch meubel een echt wereld(s) meubel wordt.

Novyta die op zijn kleine stand telkens weer verrast met vindingrijke, functionele salontafels.

Vandecasteele brengt met de S-Chair een innovatieve ode aan de jaren ‘60.

Sofabed met slaapbanken die anders zijn dan andere slaapbanken.
Eco-labels, recyclage, duurzaamheid vanuit esthetisch, functioneel en ecologisch standpunt, technologie in dienst van de ecologie, natuurlijke materialen, ecologische finish, verweerde look (authentiek of qua look), stoomgedroogd eiken: u vindt het allemaal op de Meubelbeurs, en niet enkel in Nomade in Hal 8. Ecologie is vandaag een thema in alle segmenten.
Holland à la Carte: de krachten bundelen

Holland à la Carte is een groep toonaangevende Nederlandse fabrikanten die zich als collectief op de Meubelbeurs Brussel presenteren, in de Patio. Holland à la Carte zet Nederland op het Brusselse meubelmenu. De exposanten hopen hierdoor ‘Holland Meubelland’ in beeld te brengen en internationaal op de kaart te zetten. Uiteraard gaat dit gepaard met de Hollandse gastvrijheid en gezelligheid. De Hollandse bar is open voor exposanten en bezoekers. Als toemaatje is er op maandagavond een onvervalste borrelavond met hapjes en drankjes. Het gaat om de exposanten Probilex, Trend Collection, Goretti, Chita, Spinder, Kartell Collection, Ztahl by Dijkos, Vidato en Loom Furniture. Met Holland à la Carte hebben we een stap vooruit gezet naar de toekomst. We zien het ook als een hoffelijk gebaar naar onze belangrijkste buitenlandse afzetmarkt en een blijk van goed koopmanschap. 
Holland à la Carte is een nieuwe formule die steunt op het enthousiasme van de exposanten en hoopt op succes bij de bezoekers.

Brussels by Night: een statement 

Uitgesproken sterk én innovatief affirmeert Brussels by Night zijn succes. In een sfeer van luxe en stijl wordt ultiem slaapcomfort gepresenteerd. De slaapsector is een uitermate innoverende sector, zoals te zien is op Brussels by Night. En de Belgische fabrikanten lopen voorop, ook internationaal. 
Dat blijkt uit de primeurs. Bij Veldeman Bedding de Silent Sleep Technology, een akoestisch hoofdbord dat geluiden absorbeert. Een ingebouwde airconditioning in het Boxygen concept (bij the Sleeping Society). De Rakoflex, een esthetisch en hightech re-design van de lattenbodem.
Bij Revor het anti-elektrosmog concept iSleep en het 100% biologische programma Signatur.
De Italiaanse fabrikant Dorelan is een nieuwkomer op de Benelux-markt, en introduceert in Brussel zijn collectie van technisch en modieus slapen.
Buiten categorie is het splinternieuwe multi-space concept van de nieuwe firma Box d’Aparto.

Square
Het Belgische Princess Elisabeth Antarctica Station is de inspiratiebron voor het concept van Square 2009. Square wordt dit jaar een betoverend poollandschap met ijsbergen, pinguïns, ijsschotsen en enkele verdwaalde ijsberen. Zoals de voorgaande edities, is Square een leuke mix van boeiende nieuwkomers en vaste waarden, sterke merken tot en met het jonge designtalent in de Designstreet. In Square vind je instapmerken voor design, dit wil zeggen een betaalbaar alternatief voor de A-merken. Dit jaar vind je dat niet in hall 2, maar aan de ingang van hall 3. Square is ook wat compacter geworden in vergelijking met vorige jaren – ten gunste van de kwaliteit van het aanbod. Zoals elk jaar is er een kern met vaste waarden, aangevuld met een select gezelschap nieuwkomers. 
Tot de vaste waarden rekenen we zeker De Wulf Selection, Mirodan Creation, Joli Collection, Neo Cocoon, Zet en LC Mobili. 

Sicame is terug van weggeweest, en presenteert 3 nieuwe collecties gericht op de thuismarkt. Eurostile stond vorig jaar ook in hal 3, maar in het moderne segment. Bij de nieuwkomers vinden we verder opvallend veel Italiaanse bedrijven: Tonin Casa, Glamour Sofa en Doimo International. Novecento is Belgisch-Italiaans. Uit Spanje hebben we Mobliberica en Sofas MC, en uit Frankrijk Idéel die voor de tweede keer op Square staat, net zoals het Deense Strictly Design. Ook de Nederlanders ontbreken niet dit jaar, met Klotz en Javorina, dat Slovaaks-Nederlands is. 

De Designstreet is overwegend Nederlands, met Oormerk, Chris Ruhe en Trecompany. België wordt vertegenwoordigd door Sohier Design met verrassende kindermeubelen.
Na de introductie tijdens de beurs MoOD, is de eer aan Square om the Flemish Masters te presenteren: een knap staaltje van samenwerking van textielbedrijven en meubelfabrikanten. Onder de inspirerende leiding van Axel Enthoven en samen met denktankleden Inge Van Gheel, Siegrid Demyttenaere, Marc Geysen en Maxime Szyf gingen enkele bedrijven de uitdaging aan om nieuw ontwikkelde stoffen direct op een meubel of een ander object toe te passen. Innovatie, uitdaging, creativiteit, het zijn sleutelwoorden die onze beide sectoren een boost moeten geven en die op Square een waardige enscenering krijgen. Opmerkelijk is zeker dat namen als Recor, Veldeman, Deknudt-Decora en Drisag in het meubelwereldje geen elitaire onbekenden zijn, maar elk in zijn soort grote middenveldspelers…
Meer informatie op bijgevoegde persnota.

Stijlthema’s 2009, trendpresentatie en Be-magazine
Art Director Siegrid Demyttenaere heeft voor het nieuwe meubelseizoen weer 3 nieuwe stijlthema’s uitgekristalliseerd. De stijlthema’s draaien rond vakmanschap, duurzaamheid, gemeenschapsgevoel; we zoeken het allemaal weer wat dichter bij huis… Ze worden opnieuw in beeld gebracht met concrete producten in de passages tussen de hallen, in een inspirerende enscenering.
Sensitivity, Curiosity en Collectivity, deze trends vormen tevens het stramien van het Be-Magazine dat voor de vijfde keer een even zinvol als inspirerend overzicht geeft van de nieuwigheden die de Belgische fabrikanten ten beste geven. Vernieuwend en representatief voor het aanbod van de Belgische meubelindustrie en op de Meubelbeurs Brussel. 
De Balthazars van het meubel

Op dinsdag 3 november worden ze terug uitgereikt, de Balthazars van het Meubel.
Het meest innovatieve, het meest trendy, het beste Belgische product en het meest vernieuwende product in het slaapcomfort zullen opnieuw beloond worden met de gegeerde Balthazar-bubbels.
De toekenning gebeurt door een vakjury, samengesteld uit mensen die nauw bij de branche betrokken zijn, onder het vakkundige en prestigieuze oog van Axel Enthoven.

Uniek qua omvang, opzet en uitstraling

De Meubelbeurs Brussel heeft een duidelijk concept, blijft trouw aan zijn strategie, aan zijn core-business . De grote doelgroep is het middensegment. Deze werd vroeger vaak omschreven als een wat traditionele, behoudende doelgroep, weinig spannend, vernieuwend of inspirerend. Nu blijkt dat juist dit middensegment in deze crisistijd een erg zinvol gegeven is, op voorwaarde dat de collecties authentiek, innovatief en marktconform zijn ─ en dat presentatie verleidelijk en de vermarkting professioneel is. De exposanten hebben op dit vlak kosten noch moeite gespaard: upgrading en professionalisering als wapen tegen de crisis! 
Ook de styling van de beurs zelf is weer attractiever: een balans van ingetogen en stijlvol zwart met optimistische en kleurrijke accenten.

Deze beurs bruist van positieve energie, een oppepper voor het nieuwe verkoopseizoen.
