Slotbericht
Meubelbeurs Brussel 2009 

De Meubelbeurs Brussel heeft volledig aan de verwachtingen beantwoord: de beurs was sfeervol, attractief en dynamisch. Er waren 20.374 bezoekers. De bezoekers waren vol lof over het niveau van het aanbod en de prachtige presentaties. De exposanten waren tevreden tot zeer tevreden.
Pakt de Meubelbeurs Brussel een podiumplaats?
De Meubelbeurs bleef niet bij de pakken zitten.  De uitstraling van de beurs heeft nog maar eens aan kracht gewonnen. De algemene aankleding was stijlvol, sterk en verfrissend, en de gigantische inspanningen van haast alle exposanten op vlak van standbouw en presentatie is de bezoekers niet ontgaan. Het geheel maakte erg veel indruk, vooral op het internationaal bezoek dat talrijk aanwezig was.
Trouwe exposanten tonen imponerende stands, voormalige exposanten komen terug, nieuwe exposanten komen erbij. Brussel is een beurs die van zich doet spreken. En dit in een beurslandschap dat erg verandert…
De producten – en er waren veel nieuwe, interessante producten, collecties, concepten – kwamen optimaal tot hun recht. Een duidelijke meerwaarde brengen in deze woelige tijden, dat was de boodschap. En toch oppassen voor een te ver doorgevoerde upgrading.
Internationaal bezoek

Met de 20.374 bezoekers zitten we zo goed als terug op het niveau van twee jaar geleden. Tegenover vorig jaar is dit een stijging van 2%. Dit is in een inkrimpende markt zeker een topprestatie.

3,3% meer Belgen – en dit ondanks een feestdag en een schoolvakantie: een opluchting. Een stabiel aantal bezoekers uit Nederlanders (een lichte daling van 0,4%), een zeer mooi resultaat als men rekening houdt met de oprukkende concentratie en de zwakke omzetcijfers in de meubelhandel in Nederland. Er was zelfs een betere aankoopbereidheid dan verwacht. Duidelijk meer Fransen (een stijging van 5%), in een opvallend positieve stemming. Uiteraard is het uitstellen van de beurs van Parijs hier niet vreemd aan. Een beetje meer bezoekers uit Groot-Brittannië en Ierland (een stijging van 1%), ook opvallend gezien de moeilijke economische situatie in beide landen en de sterke euro. Terug iets meer bezoekers uit Duitsland en Zwitserland (een stijging van 2%). Ongeveer hetzelfde aantal bezoekers uit diverse andere landen (-1%). Bij deze diverse andere landen noteren we vooral Italië, Polen, Noorwegen, Spanje, Portugal, Denemarken, en een aantal bezoekers uit Oost Europa. De sterke aanwezigheid van dit internationaal bezoek en de positieve resultaten die hieruit voortkwamen zorgden voor een zeer positieve en tevreden stemming bij de exposanten.

Niveau, verscheidenheid en slagkracht

Hal 3 was uitgesproken attractief: de open architectuur van Square werkte uitnodigend en het commercieel resultaat werd hierdoor versterkt. De grote, imposante, overwegend Italiaanse standen waren ronduit impressionnant. Zoals steeds was er veel animo in hal 4, waar een aantal grote Duitse standen als trekpleister fungeren, samen met andere vaste waarden waar geen enkele professionele inkoper aan voorbij kan. Hal 9 zoemde van activiteit en kon alleen maar bevestigen dat het lage prijssegment van de crisis profiteert. Het klassiek segment als dusdanig verliest aandeel, maar het ambacht en de liefde voor het hout zijn terug in het interieur, zij het dan in lifestyle-producten uit verre oorden… en dat was dan weer goed merkbaar in Nomade in hal 8, waar de ene presentatie nog sfeervoller was dan de andere. In hal 5 waren de voorgestelde collecties van de Belgische industrie uiterst actueel en marktconform, met een mooi evenwicht in commerciële aantrekkingskracht van krachtige producten en spitse, originele vondsten. Er was dan ook veel animo en er werd enthousiast geconcretiseerd.

Een aantal toonaangevende Nederlandse fabrikanten groepeerden zich als collectief in Holland à la Carte en dit was een succes. In een sfeer van Hollandse gastvrijheid en gezelligheid werd er enthousiast geschreven en contacten aangeknoopt. Niet alleen voor Nederland en België, vooral ook het internationale bezoek van de Meubelbeurs werd door deze Nederlandse exposanten erg gewaardeerd.

Brussels by Night is een statement
Exposanten en bezoekers waren unaniem: dit segment is uitgesproken sterk én innovatief en affirmeert zijn succes. In een sfeer van luxe en stijl wordt ultiem slaapcomfort gepresenteerd. Een echte uitschieter was Velda, met een wondermooi concept “Hotel Velda”. De Belgische slaapfabrikanten lopen voorop, ook internationaal. Dat blijkt ook uit de hoge concentratie technische primeurs op een relatief beperkte oppervlakte. 

Balthazars
De winnaars van de Balthazars 2009 zijn bekend. Deze wedstrijd staat open voor alle exposanten van de Meubelbeurs, zowel Belgen als buitenlanders. De nominaties en de uiteindelijke selectie gebeurden door een vakjury, onder voorzitterschap van Axel Enthoven.

De jury hield eraan een bijzondere vermelding te verlenen aan The Flemish Masters, een initiatief van MoOD, nu ook gepresenteerd op Square. Het is een knap staaltje van samenwerking van textielbedrijven en meubelfabrikanten. Onder de inspirerende leiding van Axel Enthoven en samen met denktankleden Inge Van Gheel, Siegrid Demyttenaere, Marc Geysen en Maxime Szyf gingen enkele bedrijven de uitdaging aan om nieuw ontwikkelde stoffen direct op een meubel of een ander object toe te passen. 
Terug verschillende Belgische winnaars voor de Balthazars, een echte weerspiegeling van de talrijke innovaties die terug te vinden waren op de voorbije Meubelbeurs. De reuzenfles champagne van 12 liter mag dit jaar ontkurkt worden bij volgende winnaars:

· Meest Innovatieve Product: Diamond Spring Company, voor het innoverende Octaspring, een cilindrische veer die volledig uit HD polyurethaan bestaat. Dat resulteert meteen in minder PU afval, en een makkelijke recyclage doordat de gebruikte materialen niet eerst van elkaar gescheiden moeten worden. (www.diamondspringcompany.com) 
· Meest Trendy Product: Oormerk met de Replex tafel. Dit jonge Nederlandse ontwerpbureau geeft een nieuw leven aan afgedankte meubelen. (www.oormerk.com) 

· Beste Belgische Product: Sicame met de bureaulijn S2. Een sober ontwerp waarin vooral de X-poot opvallend is. (www.sicame.be) 

· De speciale Balthazar voor Slaapcomfort ging naar Revor met het hoogtechnologische iSleep, dat elektrosmog van allerlei stralingen elimineert dankzij het gebruik van intelligente materialen in de matras, het dekbed en het kussen. (www.revor.be) 

Vier eervolle vermeldingen gingen verder naar:
· Velda voor de Silent Sleep Technology, een akoestisch hoofdbord dat geluiden absorbeert door middel van intelligente materialen en een innovatieve constructie. (www.velda.net)
· LS Bedding met de BS4, ofwel de consequente toepassing van hun bekende DNA-concept in de boomende markt van de boxsprings. (www.lsbedding.com)
· Boone, dat steeds blijft innoveren. Dit jaar met de Loft, een volledig vrijstaand opklapbed waarvan Mecam garant staat voor een volwaardig zitcomfort.
(www.boone-wallbeds.com - www.mecam.be)
· Juventa
Succesvolle exposanten, een succesvolle beurs
Ondanks het bewust schrappen van Hal 2 en Hal 10 was de verhuurde standruimte (netto beursoppervlakte) met amper 3% verminderd. De hallen waren dan ook bijzonder efficiënt, tot op de laatste vierkante cm, gevuld. De nieuwe invullingen toonden dat de grenzen nog niet bereikt zijn.

Exposanten geven blijken van vertouwen. Bezoekers waren talrijk, ontspannen en positief ingesteld. Er werden ook veel concrete zaken gedaan, vooral internationaal. De algemene atmosfeer was dan ook erg optimistisch.

De styling van de beurs zelf was weer attractiever: een balans van ingetogen en stijlvol zwart met optimistische en kleurrijke accenten.
De Meubelbeurs Brussel bruist van positieve energie, een oppepper voor de meubelbranche.
